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"Nigin Az Okuyoruz" Kamuoyu Arastirmasi Sonuglandi

Fahrettin Ozdemirci .

Tirk Kiitiphaneciler Dernegi Genel Merkezi tarafindan T.C. Kiltir Bakanh§
Kiitiiphaneler Genel Madirlagia adina PIiAR Aragtirma Limited Sirketi’'ne yaptirilan
) "Nigin Az Okuyoruz" l_(amuoyu Aragtirmasi sonuglandi.

Aragtirma raporu 2 cilt ve 541 sayfadan olugmaktadir. Arastirma Raporu Sonugla-
n daha genisg olarak ayrica tarafimizdan yayinlanacaktir.

Arastirma 47 sorudan olugan anket galigmasi ve bunun sonuglarinin gesitli agilar-
dan degerlendirilmesinden olugmaktadir. Ankette yer alan 13 soru ankete katilan birey-
lere iligkin istatistiki verileri saglamaya yoneliktir. Kalan 34 soru ise, az okumann geri-
sinde yatan sosyo-ekonomik ve kiiltiirel gergekleri belirlemek ve okuma ahgkanhifim ar-
tirici 6nlemlerin neler olobilecefini saptamak amaciyla hazirlanmugtir. Ankette agik ve
kapal uglu sorular yer almaktadir.

Anket 15 ilde toplam 1551 kisiye uygulanmustir. 15 il li¢ bolgeye ayrilmustir. Birinci
bolgede Istanbul, Ankara, Izmir yer almakta olup, deneklerin sayis1 856’dir. Ikinci bol-
gede Zonguldak, Adana, Bursa, Konya, Kayseri yer almakta olup, deneklerin sayis
362'dir. Ugiincii bolgede Gaziantep, Samsun, Erzurum, Antalya, Edirne, Diyarbakir,
Trabzon yer almakta olup, deneklerin sayis1 333’diir. Deneklerin 678’i kadin, 873t er-
kektir. Yaslara gore dagilim ise; 15-23 yas aras1 526, 24-34 yag aras1 388, 35-44 yag arasi
275, 45-54 yag arasi1 194, SS yas ve yukarist 168’dir. '

Yapilan anket gahsmas: degisik agilardan, gesitli yontemler kullanilarak degerlendi-
rilmig olup, ilging sonuglara varilmistir. Projeden elde edilen sonuglar kisaca soyledir:

1. Anket uygulanan deneklerin yaklagik % 74’4 okuma diizeylerini yeterli bulma-
maktadir. Yeterince okudupuna inanan deneklerin % 10.3’iniin bir ay i¢inde hig kitap
okumadif goriilmektedir.

2. Deneklerin % 36’s1 okumak igin giinde 1/2 saatten az zaman ayirmaktadir.

3. Ayda okunan kitap sayisina bakildiginda deneklerin % 40’inin hig kitap okuma-
dif1, % 30’unun ise 1 kitap okudugu goriillmektedir. Okumak igin giinde 1 /2 saatten az
zaman aywran deneklerin % 67’si hig kitap okumamakta, bu zamani gazete, dergi v.s.
okuyarak degerlendirmektedir.

4. En fazla okunan kitap tiirii romandir. Bunu toplumbilim-politika-ekonomi kitap-
lan, egitim amagh kitaplar ve mesleki kitaplar izlemektedir. Biiyiik isletme sahipleri ve
iist diizey yoneticilerde mesleki kitap okuma egilimi daha fazladir.

5. Gogunlukla Tiirk yazarlanmn kitaplari okunmakta, iist sosyo-ekonomik gruplara
dogru orijinal ve geviri kitap okuma oraninin arttify goriilmektedir.

6. Okunan kitaplar genellikle satin alinmakta, deneklerin % 65’i kitap satin almak
igin ayda 20 bin TL’den az para ayirmaktadur.

7. Deneklerin % 8.8’inin evinde hig kitab: olmadify, % 31.6’sinin evinde 10 ila 50
adet, % 10’unun 10’dan az, yaklagik yarisinin 50’den fazla kitab: oldugu, deneklerin %
52’sinin sahip olduklan kitaplarin yanisin1 veya daha azimi okuduklari gorilmektedir.
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8. Ansiklopedi sahibi olup da hig yararianmayan denck orani % 27 dir.

9. Deneklerin yaklagik % 39’unun hig kiitiphaneye gitmedifi, % 31’inin ise birkag
kez gittigi gorilmektedir. Kitiphane hizmetlerinden yararlanmamanin basta gelen se-
beplerinin yeterince zaman bulamamak ve bdyle bir aligkanliga sahip olmamak oldugu
goriilmektedir.

10. Kitapg diikkkanlarina hig gitmeyen denek oram yaklagik % 32'dir. % 31’i kitap-
lan incelemek ve kitap satin almak amaas ile, % 7'si yalnzca kitap satin almak i¢in, %
9’u yalnizca gezmek amaa ile kitapg diikkkanlarina gitmektedir. Deneklerin % 21’i ise
gezmek amaciyla gittikleri halde zaman zaman kitap satin almaktadir.

11. Deneklerin yarisindan fazlasinin yeterli zaman bulamadiklan i¢in okuyamadik-
lan1 gorilmektedir. Yaklagik % 36’s1 ise Kkitap okuma ahgkanhifina sahip olmadiklan
icin okumadiklarini belirtmislerdir. Kitap fiyatlan yiiksek oldugu icin okuyamayanlar %
26, televizyon, video, sinema v.s. seyretmeyi tercih edenler ise % 16 oranindadir.

12. Gazete okuma oran kitap okumaya gore oldukga yiiksektir. Hi¢ gazete okuma-
yanlarin orani yalmizca % 8'dir. Deneklerin yansina yakin béliimiiniin giinde 1 gazete
okudugu goriilmektedir. Gazetelerde en fazla haber baghklari ilgi gekmektedir. Bunu il-
ke ici toplumsal ve siyasal haberler ile iilke disi toplumsal ve siyasal haberler izlemekte-
dir.

13. Dergi okuma orant gazcte okumaya nazaran ok daha duguktdr. Deneklerin
%25'i dergileri dizenli olarak takip etmekte, yarisina yakin bolimi ise hig dergi okuma-
maktadir. Genellikle toplumsal-ekonomi-siyasal igerikli dergilerin okundugu gorilmek-
tedir.

14 Deneklerin % 83'ii kitap okumanin bir aliskanhik oldugu gorisiindedirler. %
73’ insanlarin bilgi ve gorgilerini arttirmak, % 72’si ise kendini yenilemek ve gelistir-
mek amaci ile kitap okuduklarnn: ifade etmislerdir. Bu goriig cergevesinde kitap okuma-
yanlar yiizdesinin yiiksek olmasi dikkat ¢ekicidir.

15. Deneklerin % 60’1nin anne ve babasimin kitap okumadifi, % 51’inin biyldiik-
leri evde bir kitaplik olmadif goriilmektedir.

16. Bu giine kadar hig dost ve yakinlara kitap hediye etmemis olan denek orani %
41°dir.

17. Deneklerin yarisina yakin bolimii, gocufunu bog zamanlarda kitap okumaya
tegvik ettigini, % 38'i gocugu icin kitap satin aldigin ifade etmistir. % 31’i ise gocugunu
okumaya tegvik etmek igin higbir sey yapmamaktadir.

18. Deneklerin yarisindan fazlasinin seyahate gikarken beraberlerinde kitap gotiir-
medikleri goriillmektedir.

19. Deneklerin yansindan fazlasinin eskiden daha fazla kitap, dergi, gazete v.s.
okuduklan goriilmektedir. Eskiden daha fazla okuyan deneklerin paklagik % 8(0’i artik
okumak igin zaman bulamadiklanni, eskisine gore daha fazla okuyan denekler ise artik
daha fazla zaman bulduklarini ifade etmiglerdir.

20. Daha fazla okuyabilmek igin, daha fazla kiitiiphane agilmasi ve 6diing kitap ali-
nabilmesi, kitap kuliipleri kurularak yeni ¢ikan kitap, dergi v.s. hakkinda bilgi verilmesi,
kitap degis-tokusu yapilabilecek kurumlarin olusturulmas: en fazla taraftar toplayan go-
riislerdir. Deneklerin % 22’si ise kitaplann ¢anta veya cepte taginabilecek ebatlarda ba-
silmasi gerefini vurgulamiglardir.





